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Cataclimse est un atelier de création visuelle qui vous
accompagne dans l'étude, la création et la valorisation de
votre image et de vos projets sur differents supports de
communication.

En proposant une démarche basee sur lassociation de
lobservation, lécoute, la recherche, la creativite et
lintegration de multiples savoir-faire techniques et
connaissance, Cataclimse apportera sa creativite et
intégrera vos besoins, vos envies et vos contraintes pour
produire un travail de qualité pour tous les domaines
d'activite.

REFERENCES

GRAND FORMAT —
IDENTITE VISUELLE —
EDITION/PRINT —
ILLUSTRATION —
VIDEO/MOTION DESIGN —
\WEB DESIGN —

DESIGN CARTOGRAPHIQUE —
PHOTOGRAPHIE —



BUDGET PARTICIPATIF #1

Destinataire public : Ville du Haillan (33)

\\ | / / 1] = * - 1°r Budget participatif de la Ville
< CAMPAGNE EVENEMENTIELLE .2023
\ = ’ h —
Le Haluan Conception du visuel et supports de
_— communication pour le 1 Budget

Participatif de la ville du Haillan.

Campagne d'affichage, dépliant 2 plis,
supports réseaux sociaux, reglement,
dipléme, etc.

Enjeux : Une campagne dynamique,
joyeuse (# solennel, administratif). Avec des
notions de proximité, de simplicité et
d'’humain. Un univers visuel a dominante
orange, en clin d'oeil au logo du label
Cittaslow et vert d'eau en rappel du logo de
la Ville du Haillan. Le titre avant lillustratif.
Se démarquer des autres campagnes des
communes de Bordeaux métropole.
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CAMPAGNE DE PROPRETE URBAINE

Destinataire public : Ville de Montigny-les-Cormeilles (95)

PROPRETE URBAINE
CAMPAGNE DE SENSIBILISATION .2023

Conception du visuel de la campagne de
propreté «ensemble pour une ville propre ».
7 affiches de sensibilitation sur chaque type
de dechets.
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« Merci Elsa pour la gaieté que tu as su insuffler dans les campagnes que nous t'avons confies.
Tu as su repondre parfaitement au cahier des charges et traduire graphiquement lesprit gue nous souhaitions voir dans ces
creations. De plus ce fut un reel plaisir de travailler avec toi, encore merci. »

Christel Forestier, Chargée de communication et des relations presse
VILLE D'EYSINES

LE RAID DES MARAICHERS #18

Destinataire public : Ville d’Eysines (33)
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Le Raid des Maraichers 2023
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7 y/ 2 Y & p % Pz g 4 CAMPAGNE EVENEMENTIELLE .2023
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DD SN s (B e 0 e Conception du visuel et déclinaison de

supports de communication pour la 18e
(5\ }Z& edition de l'éevénement de découverte de la

;g ® —— EYSINES vénement de d
zone maraichere  d'Eysines (affiches,
SAMEDI 3 JUIN _. programme, banniéres web, etc.).

Grande place du BOUI’Q Enjeux : Faire participer le public au Raid et

faire connaitre la zone maraichére et les
circuits courts + sensibiliser a la bio diversite
et a la preéservation des zones agricoles.
Capitaliser sur l'identité graphique et asseoir
la notoriété de l'événement qui se veut un
moment ludique, joyeux, convivial et
familial.
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VCEUX VILLE DE MONTIGNY 2022

Destinataire public : Ville de Montigny-les-Cormeilles (95)
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Voeux de !a ,mairie 2022
CAMPAGNE EVENEMENTIELLE .2022

Conception du visuel et declinaison de
l'ensemble des supports de communication
pour les voeux 2020 du maire et des fétes de
fin dannée (affiches, cartes de voeux,
supports web).

Enjeux : Concept sur le theme de la
biodiversité (faune et flore). En 2022, la Ville
achevera son atlas de la biodiversité
communale.
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CAMPAGNE ESTIVALE 2021

Destinataire public : Ville de Montigny-lés-Cormeilles (95)

Un été a Montigny !
CAMPAGNE EVENEMENTIELLE .2021

INFOS & RESERVATIONS : WWW.MONTIGNY95.FR
Conception du visuel et du guide des
activités estivales de la ville de Montigny-
les-Cormeilles (affiches, encart magazine,
bannieres web, vignettes, baches, flags,
etc.).

Enjeux : Proposer un visuel autour de lidée
de la plage qui s'installe a Montigny. Veiller a
représenter la diversité : ville multiculturelle,

- - -y
l ' N ETE A Donner envie aux gens de venir, présenter

Montigny presque comme une Vville

DU 3 AU 24 JUILLET 2021
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CAMPAGNE ESTIVALE 2019

Destinataire public : Ville de Montigny-les-Cormeilles (95)

Un été a Montigny !
CAMPAGNE EVENEMENTIELLE .2019

Conception du visuel et du guide des
activités estivales de la ville de Montigny-
les-Cormeilles + déclinaison du principe sur
des campagnes paralléeles (affiches, guide
15x21, bannieres web, agenda, vignettes,
flyers, etc.).
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Enjeux : Montrer que l'été sera rythmé, avec
une plage urbaine et des jeux d'eau, ainsi
que de nombreuses animations. Donner
envie aux Ignymontains de participer et
donner limage d'une ville qui bouge.
L'attraction principale de la plage est une
piscine avec un grand homard gonflable.
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«Je tenais a vous remercier pour cette premiere collaboration tres efficace et professionnelle.

C'etait une tres jolie campagne qui reflétait parfaitement l'esprit de notre evenement. »

Lucie Miailhe, Responsable de la communication
VILLE DU HAILLAN

LE HAILLAN EST DANS LA PLACE

Destinataire public : Ville du Haillan (33)

Le Haillan
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Ouverture dg la saison culturelle
CAMPAGNES EVENEMENTIELLES .2020 & 2017

Conception du visuel et declinaison de
l'ensemble des supports de communication
pour lévénement convivial et festif de
présentation des associations de la ville
(affiches, kakémono, programme, etc.).

Enjeux : Interpeller, susciter la curiosité et
faire venir un public familial. Refléter une
programmation éclectique inspiree de la
féte de village (arts de la rue) dans un nouvel
ecrin arbore : le Domaine de Bel Air.
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Le Haillan
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VCEUX VILLE D’EYSINES 2020

Destinataire public : Ville d’Eysines (33)

CHRISTINE BOST

LE CONSEIL MUNICIPAL
ET LES AGENTS DE LA VILLE
”l.,b1 VOUS SOUHAITENT DE

COMMENCER L'ANNEE

02

AVEC ENTRAIN *?

L)

GRANDE SOIREE
DESRICERTSe
VEN.293 ER

WWW.EYSINES.FR -~ FI/EYSINES

Voeux Eysines 2020
CAMPAGNE EVENEMENTIELLE .2020

Conception du visuel et deéclinaison de
l'ensemble des supports de communication
pour les voeux du maire et invitation a un
grand bal en janvier 2020 (affiches, cartes de
voeux, tickets d'entrées, 4° de couv., web).

Enjeux : Concept invitant au mouvement
avec : rencontres, échanges, partage,
bienveillance, jovialité et un grand bal.
Evoquer l'élan et le dynamisme, la joie et
l'enthousiasme avec une référence subtile
au tram que les habitant-e's attendent avec
impatience.
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VCEUX VILLE D’EYSINES

Destinataire public : Ville d’Eysines (33)
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Voeux Eysines 2019 et 2018
CAMPAGNE EVENEMENTIELLE .2019

Conception du visuel et declinaison de
l'ensemble des supports de communication
pour les voeux du maire et invitation a un
grand bal en janvier (affiches, cartes de
voeuy, tickets d'entrées, 4e de couv., etc.).

Enjeux : Concept invitant a l'enthousiasme
collectif/au voyage avec en toile de fond les
rencontres, échanges, partage,
bienveillance, jovialité autour d'un bal
guinguette.
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INAUGURATION ECOLE

Destinataire public : Ville de Montigny-les-Cormeilles (95)

+ d'infos www.montigny95.fr

INAUGURAT{ON

en présence d'Yves Coppens et de Lilian Thuram —

Inauguration Groupe scolaire
CAMPAGNE EVENEMENTIELLE .2019

Conception du visuel et déclinaison de

VE N D RE DI 6 S E PT‘ A ] 8 H llr"."" L‘ensemble des _supports de communication

/ pour linauguration du Groupe scolaire Yves
Quartier de la Gare - Rue du Genéral-de-Gaulle | Coppens, du gymnase Lilian Thuram et de la
' Place Lucy (affiches, flyer R/V, banniéres
web, invitations, etc.).

= |
[co l[ Enjeux : Univers Dynamique qui donne aux

Ignymontains fierte et l'envie de visiter les
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« [Clac Clac Graphismel a donné entiere satisfaction de par sa disponibilité, son professionnalisme et la compeétence de son
equipe et a ainsi participé a la reussite de cette premiere Fete du velo au Pays basque. »

Le Responsable de la communication ] .
SYNDICAT DES TRANSPORTS DE LAGGLOMERATION COTE BASQUE-ADOUR

FETE DU VELO #1 PAYS BASQUE

Destinataire public : Syndicat des transports de la Communauté d’agglomération Pays Basque (64)

Féte du vélo #1 STCAPB
CAMPAGNE EVENEMENTIELLE .2017

Creéation d'un univers de communication
pour la 1ere Féte du Vélo de la
Communauté  d'agglomération  Pays
Basque et d'un concept pour la promotion
de lévenement (affiches, arriere-bus,
programme, banniéres web, invitations,
insertion, etc.). Mise a jour du plan réseau
cyclable.

Enjeux : Sensibiliser le grand public aux
enjeux lies a la pratique cyclable, aux
mobilités douces et donc a l'environnement.




YOUNG

Destinataire privé : Young SAS (33)

YOUNG

CONCEPTION & CONSTRUCTION METAL

VRUNG [k g 100 | 50T 51 30 s | WS panse T 07 |

Young
IDENTITE VISUELLE .2020

Création de lidentité visuelle de la societe
de construction et conception metal
YOUNG baseée a Bordeaux (33).

Conseils en positionnement d'image : aide
au choix du nom, baseline et strategie de
communication.

Concept et declinaison de supports de
communication : logo, cartes de visites,
baches, banniéres, goodies...

Enjeux : Identité se démarquant de la
concurrence du milieu BTP. Volonté de
fraicheur et d'élegance tout en rappelant le
serieux et la précision de l'entreprise.




MH ARCHITECTE

Destinataire privé . Mickaél Hébert Architecte (33)

Imposts translucide
= trads Dlancs exlengers.
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Vitrophanie
IDENTITE VISUELLE .2020

Conception et execution d'une signalétique
sur vitrage pour un atelier d'architecture a
Montagne prés de Saint-Emilion.
Vitrophanie en facade dessinée a la main au
feutre POSCA.

Enjeux : Identité ancrée dans le territoire et
permettant a latelier contemporain de se
faire remarquer en centre ville entre église
romane classée et architecture ancienne.
Respect du patrimoine architectural.




ETIQUETTES VIN CASTEL

Destinataire prive : Castel Freres (33)

JULIENAS

Brief test vin
BRANDING .2019

LAUREAT d'un appel d'offre.

Conception de l'habillage de bouteilles de
crus du Beaujolais traditionnel et modernise
— Projet pilote.
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« Jai, en ce qui me concerne, non seulement apprecie le cote creatlif dElsa —c'est un vrai bonheur de decouvrir ses
propositions a chaque fois— mais egalement le sérieux et l'efficacite de son accompagnement.
Elsa sest revelee étre une partenaire de grande valeur dans notre creation dentreprise. Je la recommande les yeux fermes, »

Dr Sophie Bureau-Amaglio, Docteur vétérinaire co-gérante
CABINET VETERINAIRE BORD'O VETO - RESEAU ARGOS

BORD’O VETO

Destinataire privé . Argos Vétérinaire BORD'O VETO (33)

‘___
www.bordoveto fr

Cabinet vétérinaire médico-
chirurgical
IDENTITE VISUELLE .2017

Création de lidentité visuelle du cabinet
vétérinaire Bord'o Veto, a Bordeaux centre
(33). Concept visuel, et déclinaison des
supports de communication : logo, cartes de
visites, vitrophanie, flyers, papeterie,
signalétique intérieure, charte graphique,
etc.

Enjeux : déemarcation par rapport aux autres
cabinets véterinaire en créant une identité
propre ancrée dans son quartier et liée aux
pratiques de médecines douces rappelant
'amour porté aux animaux.

BORD'0O VETO

www.bordoveto.fr




«Jaieu un tres grand plaisir a travailler avec Elsa sur ce projet. Depuis cette premiere coopération, je n‘hesite pas a la solliciter
pour de nouvelles collaborations sur d'autres projets. La diversite de ses compétences combinée a sa capacite d'ecoute et de
traduction des attentes sont des qualites rares qui ont conduit a des réalisations magnifiques. »

Maryam Ehsani, Directrice de GaldVin, consultante technique en boissons fermentées.
GLADVIN

GLAD VIN

Destinataire privé : Glad Vin (Oslo, Norvege)

GLAD VIN
Y About Services Events Blog Contact —
MARYAM EHSAN

Glad Vin
IDENTITE VISUELLE .2018

Création de lidentité visuelle de la société
de conseil et dégustation cenologique Glad
Vin basée a Oslo (NO).

Concept et déclinaison de supports de
communication : logo, cartes de visites, site
internet, photo.

Enjeux : Identité et site mélant élégance,
fraicheur, délicatesse et technicité lies a la
fois au milieu cenologique et aussi a la
personnalité et l'expertise du client.

WINETASTING. TECHNICAL CONSULTING., CIDER AND WINEMAKING.




A LIMPROVISTE

Destinataire prive : Les trois pommes (33)

Alimproviste
BRANDING .2019

Conception de lhabillage d'un whisky en
fabrication artisanale a Bordeaux — Projet
pilote.
Etiquettes collées a la main sur bouteille de
250mL.



CASOUE NOIR

Destinataire privé : Casque Noir OSBL (Mtl, Qc, Canada)

NOS 3 ACTIONS

PROJET PEDAGOGIQUE ET ARTISITIQUE

PWOUE PEDAGOUIK Ak ATISTIK

SENSIBILISATION A LA GESTION DES DECHETS
SANSIBILIZE MOUN 50U KEKSYON JERE

COLUIBOR&TION NTRE MONTREQL ET JALOUSIE

ALOUSI AK MORE
/
RESQUE MURALE / FICTION LITTERARE (o e o e -
1 SOU Ml . FIKSYON LITERE COLLABORATION CULTURELLE

Casque noir (OSBL)
Projet pédagogique & artistique
IDENTITE VISUELLE .2014

Charte graphique, illustrations et montages
video pour l'Organisation Sans But Lucratif
(OSBL) Casque noir portant le projet
pedagogique et artistique de mutations
urbaines en Haiti.

Initiative pilote du collége Regina Assumpta
(Montreal, Qc)

_ﬁﬁlKﬂSYON JWET AVEK MATERYEL RESIKLE  ATELIERS ITINERANTS

vidéo Kawotchou :
https://vimeo.com/115333183

CASQUE NORR

{KAS NWA'}

..'RIKS)’ON ESTRIKTI POU JWET . ENTEVANSYON NAN ESPAS PIBLIK
] INTERVENTION DANS LES ESFI-'ICEE PUBLICS v

KI FET AN AYITI

FRILET FEDAGOGIIVE ET ARTISTIOUE DE MUTOTIONS URBIMES




HARRIET’S

Destinataire prive (33)

Restaurant Harriet's
IDENTITE VISUELLE .2017

Création de lidentité visuelle du restaurant
Harriet's, place des Grands Hommes a
Bordeaux (33). Déclinaison des supports de
communication : logo, cartes de visites,
lambrequins, menus, tampons, etc.



GOLDRUSH

Destinataire privé : Les trois pommes (33)

L

. Goldrush

—_— - BATCH Na. e AL 05 T BATCH Ne. BRANDING .2018
Ne. / No. [
G_D‘L_[.]R_ESH- = — G!J.L_DR__U_SH- - I Conception de l'habillage d'une eau de vie
PEPITE de pommes locales en fabrication
S oo N R e o artisanale a Bordeaux — Projet pilote.
® gy s ® LS Mo £ ehyaL Etiquettes collées a la main sur bouteille
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ROCADE BUBBLES

Destinataire privé : (33)

OEPC gy g
V% i 5

Biére artisanale Rocade Bubbles
BRANDING .2016

Charte graphique, habillage et support de
communication du projet pilote d'une biere
locale artisanale Pale Ale a Bordeaux. Six
déclinaisons de l'étiquette en fonction des
profils aromatiques.

Enjeux : mettre laccent sur la fabrication
locale et artisanale de la biére en accord
avec le nom. Souhait dune étiquette

originale se démarquant des bieres
classiques.

ROCADE BUPBLES

ROCDE BURBLES
ROCADE BUPRLES
ROCMDE BUPRLES

ROCMDE BUBBLES
ROCTIDE BUBBLES
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FRENCHCOWS

Destinataire privé . FrenchCows SARL (47)

sélection minutieuse de jeux

valorisation du monde indépendant

lahoratoire d'idées expérimentations partagées

FrenchCows - Plateforme éthique de
jeuxvidéo
IDENTITE VISUELLE .2014

Charte graphique & direction artistique du
collectif FrenchCows : projet de plateforme
equitable de télechargement de jeux
originaux et indéependants.

CONTACT@ARENCHGOWS.COM

- o
", Le G253 FrenchCows:
- ..““*} " e feury g, Four s,
T X - 2 Tout fg famps !
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© 00 00 0000 000 0000 P00 E SRRSO RN RRRSE BRORYS
FrencCows propose I'accés & des packs de jeux enrichis de bonus pendant 3 FrenchCows se veut fédérateur d'un MEUHVEMENT de soutien aux créateur
mois. Ces packs contiendront des jeux vidéo en francais retenus pour leur  de jeux vidéo indépendants. Le MEUHVEMENT sera le lieu d'échange
qualité et onginalitée mettant en avant la créativité des développeurs  privilégié des participants et des utilisateurs de FrenchCows. Ce réseau A ? Lemmn;hcum;
indépendants. Pendant 6 mois, 'ensemble des tous les packs disponibles  communautaire ouvert au partage d'expériences entre joueurs, passionnés - Aceds &tous fos foun,
durant cette période sera praposé dans I'Intégrale de la Saison. etdéveloppeurs permettra [amélioration des processus créatifs et 'accés a L I 8l 3 lpule [3 communaute

une forte visibilité. - - s joveurs et des créateurs

[PRIPERG <
INDIE GAMES WWW.FRENCHCOWS COM . g :
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LLC MASSOTHERAPIE

Destinataire prive : (Mtl, Qc, Canada)
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Laetitia Le Clech Massothérapie
IDENTITE VISUELLE .2009

ldentité et charte graphique pour une
massothérapeute a Montréal (QC).

: " Muswothinapic
Jaetitia, J, C((,I/frﬁ

Massathinapic
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SPEAK PRODUCTION

Destinataire prive

Speak Production - Collectif artistique
IDENTITE VISUELLE .2009

Direction artistique, charte graphique et
supports de communication du collectif
artistique 100% creativity.

Co-fondatrice et membre du collectif.

PARIS
JET AIME

UNIT LE CADRE DE LevEnesenT "PARIT JE T'AIME"
PARCOURS ARTHETOUE £ PLUSIEURT ETAPET DRAG LE MARRS

JPEAK PRODUCTION PREJENTE

JPEAK
FOCUg

M EXCEPTINELLE

wl

GREAK FOCUS EST UN CONCOURS PHOTD DUVERT A TOUS
OATE LIMTE POUR L'ENVE 0ES PHOTOS - 24/01/2013
LA PHOTO LAUREATE SERA EXPOSEE OANG LE PARCOURS

JPEAK

PRODUCTION

(=jcreative
&Jcommons

APEAKFOCUS.TUMELR.COM ¢ SPEAK PROIUCTION B GMAIL.COM

IAAS L CAORE E LEVEIEMENT
“PARIS JE T'AIME"
FﬁREﬂLlllﬂ I.F.TﬁTIl]E EN

IR 115 LE MRS
PO AL TON PR TE

JPEAK
FOCUg

JESTIO EXCEPTIONNELLE
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GUIDE ECOLE MUNICIPALE DE MUSIQUE & CO 2023

Destinataire public : Ville de Montigny-les-Cormeilles (95)

ool mw@& {e MUS|QUE

Guide 2023 de l'école municipale de
Musique, théatre et danse.
PUBLICATION .2023

Conception et mise en page du guide de
'Ecole municipale de musique, théatre et
danse de la Ville.

Brochure A5 de de 16p. + Affiche 70x100cm.

Enjeux : Guide destiné aux enfants et aux
adultes dans la continuité visuelle de
l'année précedente.

JUV)S %Mguﬁtigny
k -1‘.: ¢ Lés Carmeilles



GUIDE ECOLE MUNICIPALE DE MUSIQUE & CO 2022

Destinataire public : Ville de Montigny-les-Cormeilles (95)

mapisipade de i
MUSIQUE .
THEATRE& = ‘g

Guide 2022 de l'école municipale de
Musique, théatre et danse.
PUBLICATION .2022

Conception et mise en page du guide de
'Ecole municipale de musique, théatre et
danse de la Ville.

Brochure A5 de de 16p. + Affiche 70x100cm.

Enjeux : Guide destiné aux enfants et aux
adultes.

s
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GUIDE DE LA JEUNESSE 2021-2022

Destinataire public : Ville de Montigny-les-Cormeilles (95)

SERVICE MUNICIPAL DE LA JEUNESSE

Programmation Jeunesse de la Ville
PUBLICATION .2021

Conception et mise en page du guide des
activités  associatives de la ville de
Montigny-les-Cormeilles et conception du
visuel. Brochure de 24 pages.

Enjeux : Créer une identité graphique
dynamique, colorée et jeune pour présenter
les actions en faveur du public jeune de la
ville.

‘/ Ville de
%Montl

Lés COI‘I“I"IEIllES




ATLAS DE LA BIODIVERSITE COMMUNALE

Destinataire public : Ville de Montigny-lés-Cormeilles (95)

Découvrez
la faune et la flore de Montigny !
PUBLICATION .2022

Conception et mise en page du livret de
presentation pour la candidature de la ville
au concours des villes et villages fleuris
dans loptique de recevoir une 3¢ fleur.
Brochure de 56 pages ft.20x25 a litalienne

Enjeux :Créer une brochure de présentation
de la ville sous langle environnemental en
vue de la participation au concours Villes et
villages fleuris.

5o Doy TR DICOUVREZ

= [.A PAUNE &
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GUIDE D’UTILISATION IOTPOOL

Destinataire prive : MG Instruments (31)

Guide d'utilisation d'lOTPOOL
PUBLICATION .2023

Conception et mise en page de la brochure
explicative pour l'utilisation de la plateforme
IOTPOOL permettant la consultation et la
gestion de capteurs professionnels. Creation
d'illustrations explicatives spécifiques.
Brochure de 14 pages ft.21x29,7 cm.

Enjeux : Support d'aide aux commerciaux
aupres de la clientele. Mode d'emploi
simple, moderne et immédiat.




LIVRET CANDIDATURE VILLES ET VILLAGES FLEURIES

Destinataire public : Ville de Montigny-les-Cormeilles (95)

Livret VVF
PUBLICATION .2022

Conception et mise en page du livret de
présentation pour la candidature de la ville
au concours des villes et villages fleuris
dans l'optique de recevoir une 3¢ fleur.
Brochure de 56 pages ft.20x25 a litalienne

Enjeux :Creer une brochure de présentation
de la ville sous langle environnemental en
vue de la participation au concours Villes et
villages fleuris.
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SAMUEL TINON - GRANDS VINS DE TOKAJ

Destinataire privé : Samuel Tinon (Hu)

o — Brochure de présentation
T | PUBLICATION .2021
R TORAJL ESSZENCIA

et S it | Présentation du vigneron Samuel Tinon et
. de sa gamme de vin du Tokaj.

Brochure de 26 pages ft.A5 - version en. et fr.

Création de schémas et cartographies.

Enjeux : Proposer un document clair et
elegant presentant la particularité des vins
de Tokaj, la démarche naturelle de ST et sa
gamme.




GUIDE DES ASSOCIATIONS 20/21 et 21/22

Destinataire public : Ville de Montigny-les-Cormeilles (95)

N A

LE GUIDE DES ACTIVITES
ASSOCIATIVES ET MUNICIPALES

|

ontign
Leés Cc?rrngilles

Guide des associations
PUBLICATION .2021

Conception et mise en page du guide des
activites  associatives de la ville de
Montigny-les-Cormeilles et conception du
visuel . Brochure de 40 pages.

Enjeux : Présenter la richesse de
associations de la ville au travers d'un guide
pratique et informatif au graphisme
dynamique.




PROJET D’ETABLISSEMENT 20/25 DU CREPS

Destinataire public : CREPS Bordeaux (33)

Projet d’'établissement CREPS
PUBLICATION .2020

& L LS

18 RGP 6 BORCKALS A AR A (AL TIAORE

3. Conception et mise en page du projet
e Ambition d'établissement 2020-2025 du Centre de
PROJET de P'établissement Ressources, d'Expertise et de Performance
D'ETABL'SS EMENT — Sportives de Bordeaux (CREPS Bordeaux).

Brochure de 32 pages ft.A4
Création de graphiques schematiques.

Enjeux : Proposer un document clair et
dynamique avec une mise en avant de
l'humain au travers de visuels fait a main
levée et ludiques.
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GUIDE DE L’ETE 19

Destinataire public : Ville de Montigny-les-Cormeilles (95)

VAGUE D’ACTIVITES

tout L'été

Quant et apris la

pnaglwvmw e

JilN

Vendredi 21

FETE DE LA MUSIQUE

Centre culturel Picasso
18h30/ Ateliers percussions du SMJ
19h30/ Prélude musical de [école
de musique.

20h30 / Scene partagée entre
Aude Henneville et Draft Compagny.
[ |

olgnons.

Dimanche 23
COUPE DU MONDE
DE FOOTBALL FEMININ
21h/ Diffusion de la 1/8¢ de finale
de la France. Espace Nelson Mandela.
n
Jeudi 27, ven. 28 ou sam. 29
COUPE DU MONDE
DE FOOTBALL FEMININ
Diffusion du 1/4 de finale
15 résenve de qualification des Bleues)
Espace Nelson Mandela.
|

GRANDE DICTEE POUR TOUS
16h / Espace Léonard-de-Vinci.

o, munmpaﬂté vouy @ concoctd un
magmdmpaumnammmtm'

.IIII.I.ET

MAIF NUMERIQUE TOUR
Le camion fait étape a Montigny :
Ateliers proposés aux éléves de CM1
et CM2 ala découverte des nouvelles
technologies, imprimantes 3D, initiation
aucode...
16h30-18h le lundi rue Pierre Carlier
16h30-18h le mardi et 14h-18h
le mercredi rue Vincent Van Gogh, face
alecole.

Mardi 2 ou mercredi 3
COUPE DU MONDE

DE FOOTBALL FEMININ
Diffusion de la 1/2 finale

(sous éserve de quaiication des Bleves)
Espace Nelson Mandela.

| |
Vendredi 5
CINEMA
20h30 / ROCKETMAN
(entre culturel Picasso (2,10€).

LE BON PLAN

de 'été

Voua chencher, e chemin de b, plage ? Vous tombesy bien |

illustration non contractuelle

Samedi 6
OUVERTURE DE LA PLAGE
[ |

Dimanche 7

COUPE DU MONDE

DE FOOTBALL FEMININ

Diffusion de la finale
17h / Salle René-Char - Espace
Léonard-de-Vinci.

Lundi 8

CHARS A VOILES

TELECOMMANDES (SMA)
a partir de 12h / au COSEC.

SESSION DEVOIRS EN
VACANCES

14h-17h / premiére séance
surla plage. Révisions scolaires
sous forme ludique.

Mercredi 10

STAGE FOOT FREESTYLE

pour les ados, sur la plage.

15 places max.

Inscription surle Portail Famille.

SORTIE EN MER
Sur la cote normande.
Inscription via le Portail Famille.

SUMMER PARTY
21h-minuit/ féte de fin des
examens (étudiants, lycéens,
collégiens), sur la plage.

STAGE FOOT FREESTYLE
pour les ados, sur la plage.

15 places max.

Inscription surle Portail Famille.

SESSION DEVOIRS EN VACANCES

14h-17h /aulocal du PRE
(1% étage de école Paul-Cézanne)
Inscription au 01 30 26 30 26.

| |
Vendredi 12
STAGE FOOT FREESTYLE
pour les ados, sur la plage.
15 places max.
Inscription surle Portail Famille.
GUINGUETTE
14h-18h / surla plage.
CINEMA
20H30 /A STAR IS BORN
Centre culturel Picasso (2,10 €).
[ |
Samedi 13
RALLYE DES FAMILLES
9h / devantla cascade, rue Jacques
Verniol : 3 parcours de course/marche
apied dans le bois de la Source (2km,
3,5km et 5km).
Inscription sur le site de fa Ville.
FETE NATIONALE surle parvis Picasso
19h/ REPAS REPUBLICAIN
BAL POPULAIRE
23h/FEU D'ARTIFICE

Programme d'Un été a Montigny !
CAMPAGNE EVENEMENTIELLE .2019

Maquette et exécution du guide des
activités estivales de la ville de Montigny-
les-Cormeilles. Brochure de 16 pages A5
avec presentation, instructions, plan,
agenda, etc.

Enjeux : Montrer que l'éte sera rythme, avec
une plage urbaine et des jeux d'eau, ainsi
que de nombreuses animations (agenda).
Donner envie aux Ignymontains de
participer et donner limage d'une ville qui
bouge. Lattraction principale de la plage est
une piscine avec un grand homard
gonflable.
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ILLUSTRATIONS CERCLE DU GUA

Destinataire privé : Aquitanis (33)

Illustrations signalétique
ILLUSTRATION .2023

Illustration et conception de 12 panneaux en
bois recyclé pour du mobilier urbain
transitoire dans le cadre de la co-
construction du coeur de ville dAmbares-et-
Lagrave (33).

Enjeux : Restituer les études concernant la
charte de gouvernance établie en
concertation et la biodiversité autour du
cours d'eau du Gua.

PRAIRIES
HUMIDES




UNE DU SUPPLE’MENT SUD_OUEST IlLJLr‘IUeS%c;‘;_JIrOIlVe'ng;rnalSud-Ouest

Destinataire privé : Sud-Ouest (33)

Illustration de la UNE du suppléement Declic
du journal Sud-Ouest (toutes éditions) du
mois de mai sur la transition énergetique
citoyenne.

Diffusion : 200 000 exemplaires.

=
& - é@ 2 lC_. \ Enjeux : Illustration colorée et attrayante

6‘ o montrant limplication des citoyens a
\D“‘ i p* developper des solutions dans

-T —
-\'Rph‘;%'\éﬂ(\a‘-)ﬁ______ d'exploitation  de  nouvelle  sources
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r 1 MAI 2023 i

Ene:%ig : lafB%&e 3




FRESQUE MURALE DANDELION

Destinataire prive : l-atelier des possibles (17)

Fresque murale
ILLUSTRATION .2023

Illustration et conception d'une fresque
ﬁ ’— murale participative sur la place Dandelion a
Aytré (17) dans le cadre de ‘'la bonne
. semaine” du projet d'ecoquartier de
Bongraine.

Enjeux : Restituer les études concernant les
strates geologique et la flore specifique du
site.
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PLAN GUIDE & PERSPECTIVES

Destinataire privé : Clairsienne (33)

CHEMIN DE CAMPAGNE
' & NOUE

SERRE URBAINE

PROMENADE/OBSERVATION CLAIRIERE/BOSQUET

i

Illustration d'un plan guide
ILLUSTRATION .2021

Axonometries et perceptives simplifiees du
plan guide de lécoquartier «Champs
Pinson» a Nieul-sur-Mer (17).

Enjeux : Illustration dans le cadre d'un atelier
de concertation publique. Restituer les
etudes techniques (enjeux + paysage + archi)
et les rendre ludiques, claires et
comprehensibles.




Arémes primaires - Vinpressen

PRIMAERAROMAER - VINPRESSEN

Destinataire privé : LAFFORT (33) ILlustration pour larticle Aromatisk Vitalitet
og varighet sur les ardmes primaires du vin

dans la revue scandinave spécialisée
Vinpressen #4.18.

PRIMARAROMAER —

ILLUSTRATION MAGAZINE .2018

Aromatisk vitalitet og varighet
Vinens bouguet - hvor kommer den fra
| og hvordan bevares den best mulig?

e
bk © b b 0
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SKETCHBOOK

Sketchbook
ILLUSTRATION

Dessins et illustrations de creatures.




SKETCHBOOK .

Sketchbook
ILLUSTRATION

Dessins et illustrations.

B



CROQUIS D'ARCHITECTURES

Sketchbook architecture
ILLUSTRATION

Dessins et illustrations
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INVASIONS

Invasions discrétes
RETOUCHE & ILLUSTRATION

Photomontages mélant la photographie et
lillustration.



CARNETS DE VOYAGE

- r

Journal dessiné
ILLUSTRATION

Dessins et illustrations
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VIDEOS TEASER SPECTACLES

Destinataire public : Ville de Pessac (33)

https://youtu.be/ZIlyhBkK_dcc

https:/lyoutu.be/oBleo7ShAKA

H(‘ﬁo_json |

https://youtu.be/tsreSA1m550

SRISOI
CULTURELLE

2017 /2018

Ciele 4§

https:/lyoutu.be/hc8WMz9dgNo

" SAISON

https:/lyoutu.be/hC63-c4k2yk

COLTURELLE

Bandes annonces

Saisons culturelles 2014-2024

de la Ville de Pessac

+BA mensuel[es diffusées au cinéma
CONCEPTION VIDEO .DE 2014 A 2023

Conception, adaptation, mise en scéne,
titrages, animation, montage et mixage son
de vidéos teaser et bande-annonces.

https.//vimeo.com/showcase/5022703

https:/lyoutu.be/kgallcBA40g

Saison
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https:/lyoutu.be/tF6juRjezAl




VIDEO TEASER FESTIVALS

Destinataire public : Ville de Pessac (33)

SUR UN
SPETIT NUAGE

*

ESTIVAL JEUNE PUBLIC #20
DU 12 AU 21
DECEMBRE 2021

*»

x ¥ SAMEDI
v SCONCRES
% GRATUITS

1% ' VILLAGE DES
BONMNES SAVEURS
PARC RAZON
e +  DES 17H30

Bandes annonces de festivals de la
Ville de Pessac diffusées en salles de
cinéma

CONCEPTION VIDEO .DE 2015 A 2022

Adaptation du visuel, animations titrages &
montage de vidéos des bande-annonces
des festivals :

Sur un petit nuage de #14 a #20

En bonne voix de #10 a #13

La Grande Evasion de #1 a #4

https.//vimeo.com/showcase/5022707

GRANDE &Y
ISKILON DES LITTERATU RES

18219 A 2019

"ENTREE LIBRE
Arg
ay} _-—-._.._—‘
L —

MIREILLE U\LMEI_.- GUY CARLIER

ge ! [P )
I.-.‘}'-'.].I'.f. fe AVENUE L2 Cité du Vin

s AQ G @) Vil

L4 L)
[

www.pessac.fr




VIDEO CONCEPT - FRENCHCOWS

Destinataire prive . FrenchCows SARL (47)

—_—r—
PROK BE JLUX

CREATLUR ER(MLHR FRANCALS
o Enmwn cin S

= F RENGHCOWS
W THE FRENCH GAME BUNDLE

fQuiTaBLL

DURABLL
FrenchCows 1.0 & 2.0
rc—-—-‘“h——ﬁ Animation Concept
OMMUHBUTL .
JEU WO g MLUBYE MENT . CONCEPTION VIDEO .2014
I

\\ @ q h REX Conception, réalisation et montage de
,,;_1 _ IE BON PLAN vidéos d'animation timelapse et stop-

= ‘_::':_'- ' = xr I'Il\'.frellcllcows.com motion pour le lancement du projet

FrenchCows (en version francaise et

oo @ o anglaise).

https://vimeo.com/91639250

- https://vimeo.com/75501575
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YOUSGMODE

Destinataire privé . (international)

'YOUA& MODE

o e o o ee o
v YOU& MODE = I~ YOUd& MODE =

@ N\ ' < Best of the week >
Like Love

\

Tightrope Country style
W »

YOU& MODE S
JEU CONCOURS :
YOU& MODE ]\
JEU CONCOURS

0
{.
;

]

1)

L] 7

Site www.youandmode.com
WEB DESIGN .2018

Identité graphique (logo, etc), maquette et
webdesign  de  lapplication  mobile
responsive de diffusion de croquis de
stylistes de mode.

Enjeux : Souhait d'une évocation du chic
parisien et d'une ambiance d'époque.

Jeux de contraste a linstar d'André Le Notre:
maitriser la symétrie, l'ordre, la rigueur puis
creer la surprise.
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« Attendez-vous a un travail de haute qualite, rien de moins. Elsa sait comment transformer une idee brute en une ceuvre d'art
graphique. Travailler avec elle conduit toujours a rendre les choses beaucoup plus belles. Je recommanderais certainement
Elsa pour tout projet gfx ou video original »

Francois Nicaise, Full Stack Developer (IOT, F#, Front + Back) & Software Architect
Francois Nicaise Créative System

FABLE CONF 18 et 19

Destinataire prive . Fable Community (international)

Site fable.io/fableconf
WEB DESIGN .2019

Maquette et webdesign du site internet
dedie la conference annuelle de Fable (F#
to JavaScript compiler).

Locations

[

000 Artwrn. egum

Fridy & Sapt. 2618
i1

GET YOUR it NOW!




WEBDOCUMENTAIRE BLOK’O KALITE MATERYO

Destinataires privés : Casque Noir OSBL en partenariat avec La Tohu OSBL (Mtl, Qc, Canada)

Webdoc Blok'6 Kalité Materyo
WEB DESIGN .2017

Maquette et traitement graphique
responsive du webdocumentaire
d'ingénierie environnementale en Haiti.
WWw.casquenoir.com

1



SAMUEL TINON - GRANDS VINS DE TOKAJ

Destinataire prive : Samuel Tinon (Hu)

LE VIGNOBLE HONGROIS & SES CEPAGES

Cartographie Tokaj - Hongrie
PUBLICATION .2021

Conception de 2 cartes de la région viticole
de Tokaj en Hongrie pour la brochure de
présentation du vigneron Samuel Tinon et
de sa gamme de vin du Tokaj.

\ﬂ Brochure de 26 pages ft.A5 - version en. et fr.

*Somlé
Juhfark

Création de schémas et cartographies.

Enjeux : Proposer un document clair et

elegant présentant la particularité des vins
N de Tokaj, la démarche naturelle de ST et sa
AMUEL | gamme.

——
==
+ ==

REGION VITICOLE DE TOKAJ

Forét de chénes

du Zemplén
Délimitation d’origine du Bodr°9
Tokaj par le décret royal
de 1737 Sérospatak
o
& >
¢ S
k% Abajszénté o
Olaszliszka
Tallya
»
Mad ZONES HUMIDES S25
Szerencs
. AMUEL
Toka S
/ TINON
[ Forét de chénes du Zemplén
N 2 4 6 8 10km
Vignobles de Tokaj : Furmint, Harslevelii %
I Zones humides entre les riviéres Bodrog et Tisza 2 4 émi
Parc naturel de Bodrogzug
7/3?6

Harslevelua
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PLAN VELO COTE BASOQUE-ADOUR

Destinataire public : Syndicat des transports de la Communauté d'agglomération Pays Basque (64)

Ao YR RN Y IR
- i CARTE DU RESEAU CYCLABLE :
AMGLET /

BAYONNE [ BIARRITZ ( BIDART
BOUCAL / SAINT-PIERRE D'IRUBE / TARNOS ?

Plan du réseau cyclable STCAPB
PRINT CARTOGRAPHIQUE .2017

Conception et mise en page d'un plan 4 plis
accordéons + 3 plis croisés ft500x650 mm
sur 7 communes du Pays Basque.

Budget : inclus dans «Féte du vélo #1»
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CITY MAPS

Destinataire prive

NORVEGE

59.91°N 10.75°E

Affiches Plan de ville
PRINT CARTOGRAPHIQUE .2017

Création d'affiches de plan des réseaux de
circulation et coordonnées GPS DD de 3
villes: Oslo, Téhéran et Bordeaux.

Tirage 500X700 mm
sur papier couché satiné 200 grs

TEHERAN




PLANS MASSE

Destinataire prive

e —

Plans de masse & de situation
INFOGRAPHIE ET LEGENDES

Plans de situation et paysager
Traitement bitmap et vectoriel.
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. CHANGEMENT DE LIEU, |
: RENDEZ-VOUS AU E
 DOMAINE DE BEL AIR !
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PROJETS ARTISTIQUES

Photographies artistiques
PHOTOGRAPHIE

Projets artistiques.
Mise en scéne, prise de photographique et
retouches.



ARCHITECTURE

\\Q

1!

rnm

!

|

NEERE ]

1}

i nmm

i

v FT?FTIIIHIIIIIIIIIIIIIIIIIIFIIH[_

11

Reportages photographique archi
REPORTAGE PHOTOGRAPHIQUE

Déplacement, session photo et retouches




www.cataclimse.com
elsa@cataclimse.com
8 rue Frantz Malvezin 33200 Bordeaux
Elsa Miquel
06 14 87 28 63
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